
発信テーマを決める３つの質問と
市場性の見極め方



あなたが過去、１番お金を使ったものは何ですか？

（例）

・美容エステに100万円以上使った

・世界一周旅行をした

・ファッションが好きで家は服だらけ

・オーガニック食品や無添加にこだわっている

・見た目がコンプレックスで整形した

・ペットの飼育代や病院代は惜しまず使う



あなたが過去、１番苦労した経験は何ですか？

（例）

・嫁姑問題で苦労した

・モラハラ夫との生活が苦痛だった

・肉体改造するために3か月本気でダイエットした

・両親の介護が大変だった

・ニキビを改善するためにありとあらゆる方法を試した

・童貞卒業するために1,000人にナンパした



あなたが過去、１番悔しかった経験は何ですか？

（例）

・頭皮が薄いことを馬鹿にされた

・体臭が原因で大好きな人に振られてしまった

・コミュ力がなさすぎて女性から相手にされなかった

・情報商材に騙されまくって借金返済に3年費やした

・転職活動でことごとく落とされて自信を失った

・適応障害に苦しんでいたけど周囲の理解を得られなかった



広告案件から発信テーマを絞り込む

お客さんは問題を解決したい、願望実現をしたい→だから商品を買う

あなた自身が「欲しい」と思えるような広告案件はないか？

過去の経験に関連する広告案件はないか？

→　ASPで広告案件を探して発信テーマを決める



市場性の見極め方

1. ５～10年後も残り続ける市場か

2. 市場は右肩上がりか

3. ASP案件は複数あるか



5～10年後も残り続ける市場か



5～10年後も残り続ける市場か



市場は成長しているか



市場は成長しているか



ASP案件は複数あるか

広告が１つしかないと終了した途端に稼げなくなる

関連ジャンルの広告が複数ある＝需要がある市場（ASP、検索）


